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42 MAIOR ECONOMIA DA ASIA

13? MAIOR ECONOMIA DO MUNDO
PIB 1 410,4 MILHOES USD

PIB PER CAPITA 28 170 USD

o9
*I. 50 MILHOES DE
HABITANTES

82% VIVEM EM AREAS URBANAS
38,6 MILHOES DE COREANOS TEM IDADE
PARA CONSUMIR ALCOOL (>19 ANOS)

SEOUL.

10 MILHOES
HABITANTES
AREA
605KM2

DENSIDADE
POPULACIONAL
16 718/KM2

MERCADO BEBIDAS ALCOOLICAS COREIA DO SUL

EVOLUCAO MERCADO BEBIDAS ALCOOLICAS (MILHOES €)

A Coreia do Sul consumiu em 2014 34,52

8000 ESTIMATIVA o
2000 [ Milhdes de Hectolitros e 11 124 Milhdes de

6000 Euros em bebidas alcoodlicas.

. — 0 Em comparacao, Portugal consumiu no mesmo
o —___— ano 9,15 Milhdes de Hectolitros e 7 600
2000 =—— Milhées de Euros em bebidas alcoodlicas.
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e Cerveja, Cidra & FABs ~ essmmBebidas Espirituosas | ess==\/inho

EVOLUGAO CONSUMO PER CAPITA POR CATEGORIA (LITROS) o O consumo de bebidas alcodlicas por
50 habitante (2014) é de 69L - 39,5L cerveja;
40 SoTIMATIVA 28,6L bebidas espirituosas; 0,8L vinho.
28 Estima-se um crescimento sustentado de
10 todas as categorias de bebidas alcodlicas na
0 =000 T 2005 T 2010 T 2012 1 2015 T 2019 Coreia do Sul. Entre 2014 e 2019 estima-se que
= Cerveja, Cidra & FABs| 3528 | 3541 | 37,85 | 39,51 | 4054 | 4453 o consumo de Cerveja aumente 13%, o de
m Bebidas Espirituosas | 20,94 | 2329 | 2581 | 2864 | 2938 | 3145 Bebidas Espirituosas 10% € o vinho 17%.
= Vinho 0,2 0,43 0,63 0,81 0,84 0,95
o o o O mercado do vinho apresenta 5% de quota de
‘ mercado em Valor e 1% em Volume. A Cerveja
apresenta a maior quota de mercado com 61%
em Valor e 57% em Volume. As Bebidas Espiri-
tuosas representam 34% do mercado em Valor
e 42% em Volume.

Fonte: Data Monitor
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MERCADO BEBIDAS ALCOOLICAS

EVOLUGAO CONSUMO VINHO O consumo de vinho na Coreia do Sul em 2014

800 — foi de 0,51 Milhoes de Hectolitros e 576
;gg - Milhoes de Euros.
500 O mercado do vinho na Coreia do Sul encontra-
400 Av/ -se numa fase muito inicial de desenvolvimento.
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Embora o mercado se encontre em franco
crescimento nas Ultimas 2 décadas, desde a
sua liberalizagdo em 1990, o vinho é considera-
do um produto “premium” e é consumido por
uma populagéo limitada constituida por jovens e
===MILHOES € ==MILHOES LITROS consumidores mais velhos. Para além disso, o
mercado tem ainda necessidade de se desen-
volver a nivel de volume mas existem muitas
restricdes e regulamentagdes governamentais
que aumentam bastante o preco de venda do
vinho importado.
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EVOLUGAO DE MERCADO POR CATEGORIA (VOLUME) o Estima-se um aumento do consumo de vinho
50 S em Volume nos proximos anos de 20,5%.
45
3 s Estima-se uma taxa de crescimento, em volume,
E 30 entre 2014 e 2019 de:
g » 20% Vinho Tranquilo
E 15 52% Champanhe
0 3% Vinho Fortificado
0
2004 2009 2014 2019 .
= Vinho Trangiio a7 508 3 VX O Espumante apresenta valores abaixo de 0,1
= Champanhe 015 0.9 046 07 Milhdes de Litros e ndo se prevé uma alteracéo
= Vinho Fortficado 051 06 063 065 significativa deste valor até 2019.
B OLUGAO D e g O CATECORIA TAXA CRESCINENTO POR o Estima-se um aumento do consumo de vinho,
700 em Valor, nos proximos anos de 23%.
» 600 68%
g 500 . .
2 400 Estima-se uma taxa de crescimento em valor
i 300 5% entre 2014 e 2019 de:
E o 21% Vinho Tranquilo
9 0,
0 2004 2009 2014 2019 " 608 /0 Champanhe
mVinho Tranquilo | 19641 | 35887 | 536,71 | 649,93 59 5% Vinho Fortificado
= Champanhe 534 | 2041 | 3015 | 5057 45% Espumante
= Vinho Fortficado| 6,73 7,69 8,1 847 Vinho ~ Champanhe  Vinho  Espumante
= Espumante 0,61 0,43 0,66 0,96 Tranquilo Fortificado
VINHO TRANQUILO POR SEGMENTO (MILHOES €) ©  Dentro da categoria de Vinho Tranquilo ¢ o
Vinho Tinto que representa uma maior quota
de mercado, gerando 428 Milhdes de Euros
2019 em 2014,

O consumo de Vinho Tinto na Coreia do Sul esta
2014 muito ligado a beneficios para a saude. No
entanto, o consumo de Vinho Branco tem vindo

 Vinho Branco a aumentar e estima-se que entre 2014 e 2019

2009 ® Vinho Tinto apresente em Valor uma taxa de crescimento de
53%.
2004 Este aumento prende-se com o facto do mercado
comegar a ter mais consumidores, nomeada-
0 100 200 300 400 500 600 mente jovens e mulheres.

Fonte: Data Monitor
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CANAIS COMERCIALIZAGAO

| | ojas Conveniéncia
m | ojas Especializadas
m On-trade

m Qutras

0%

B Supermercados/ Hipermercados

o Os canais Off-Trade representam 69% do
volume comercializado, com primazia para a
venda em Supermercados/ Hipermercados
(55%).

Os canais On-Trade sdo o 2° canal de comer-
cializagdo mais importante com 31% do
mercado.

Sa0 os héteis de 5 estrelas e as cadeias de
restaurantes franchisadas que mais comer-
cializam vinho no canal On-Trade coreano.

Apesar de restaurantes e bares na Coreia do
Sul registarem uma quebra nas vendas de
vinho devido a crise econdmica, sdo cada vez
mais 0s que tém vindo inserir 0 vinho nos seus
menus refletindo o interesse dos consumidores
neste produto.

o Principais marcas a atuar no mercado de
Vinhos Tranquilos na Coreia do Sul. N&o se

encontram disponiveis dados sobre as marcas

que atuam no mercado de outras categorias de
vinhos.

Os importadores Coreanos, na sua maioria,

negociam diretamente com os produtores

E. & J. Gallo Winery 4%
CVBG Dourthe Kressmann 3%
Hedges Family Estate 2%
Kaesler Vineyard and Winery 2%
La Spinetta 1%
Outras 87%

estrangeiros.

Fonte: Data Monitor; USDA Foreign Agricultural Service (Republic of Korea Wine Report)

PRINCIPAIS EMPRESAS IMPORTADORAS E/ OU
DISTRIBUIDORAS DA COREIA DO SUL

Sae Han Food & Beverage Company (Sureung Corp.)
Importador de vinho e distribuidor para restaurantes,
héteis e lojas retalho.

Allvintage Wine Co. Ltd Importador (com interesse em
aumentar o portfélio)

City Wine Co., Ltd Importador e distribuidor para super-
mercados, restaurantes e lojas de desconto

KAJA Wine & Spirits Trading Co Ltd Importador e
distribuidor

Les Vins de Maeil Co Ltd Distribuidor para hotéis, restau-
rantes, bares, loja retalho (inluindo préprias), grossitas,
cadeias de hipermercados

ECO F&T corporation Distribuidor/ Grossista (preferén-
cia por vinhos a granel)

Nara Cellar (Nara Food Co) Distribuidor/ Grossista

PRINCIPAIS SUPERMERCADOS DA COREIA DO
SUL

Hans Store Supermercado Internacional que importa
alimentacéo/ bebidas de todo 0 mundo

Costco Wholesale Armazém em 12 localizagbes da
Coreia do Sul (venda de produtos internacionais)

Lotte Mart Maior cadeia de supermercados da Coreia do
Sul

Hannam Dandys Supermacket Supermercado de
alimentac&o e bebidas internacional

Bugak Grocery Supermercado em Seoul com oferta de
produtos estrangeiros

High Street Market Supermercado de estilo ocidental e
que oferece 0 mesmo tipo de experiéncia e produtos

Emart Cadeia lider de lojas de descontos com venda de
alimentagéo/ bebidas (128 lojas em todo o pais)
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PERFIL DO CONSUMIDOR DE VINHO COREANO
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De acordo com um estudo da
Andong National University na
Coreia do Sul, a mudanga de

CONSUMO POR IDADE
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habitos sociais é uma das

principais razdes para 0
aumento do consumo de

CONSUMO PER CAPITA (VOLUME)

vinho. 1
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Existe uma nova cultura
associada ao vinho que surge
nas classes mais altas da
sociedade. Estas classes
recusam 0s habitos tradicio-
nais e optam por uma cultura
de consumo de vinho a que se 02
associam  valores  como 04
sentido de liberdade e de 0
qualidade de vida e bem-estar.

2004

2009 2014 2019

Fonte: Bok-rae, Kim (Prof.);
Popularizing wine consumption
in Korean market

Fonte: Data Monitor

©

Existem mais homens que mulheres a consumir
vinho, no entanto regista-se uma tendéncia de
aumento de consumo de vinho (principalmente
branco e espumante) por parte das mulheres.

28% dos consumidores de vinho tém entre 25 e
34 anos mas as outras faixas etarias ndo
apresentam valores muito dispares (35-44 anos
25%; 45-54 anos 19%; 19 (idade minima para
consumo alcool) -24 anos 19%).

A excepgéo da-se a partir dos 55 anos com
apenas 9% de consumidores de vinho (s&o
apontadas questbes de salde para justificar
esta diminuig&o).

Ha um maior consumo de vinho em zonas
urbanas.

Espera-se um aumento do consumo de vinho
per capita de 0,81/L em 2014 para 0,95L em
2019.

IMPORTAGOES DE VINHO NA COREIA DO SUL

RANKING EXPORTADORES (VOLUME, HECTOLITROS)
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Fonte: COMTRADE

EXPORTAGCOES DE VINHO DE PORTUGAL PARA COREIA DO SUL

EVOLUGAO EXPORTAGOES
(VOLUME, HL)

644

486

378

246

50

2011 2012 2013 2014 2015

EVOLUGAO EXPORTAGOES
(VALOR, MILE)

364,3

2011 2012 2013 2014 2015

©

As importagées de vinho na Coreia do Sul
atingiram, em 2015, 368 150 Hectolitros (0,37
Milhoes Hectolitros) e 170,7 Milhdes de
Euros.

Em Volume, o Chile, Espanha e Italia sdo os
maiores fornecedores da Coreia do Sul repre-
sentando 62% das importacdes totais. Em Valor,
a Franga, Chile e Italia ocupam as primeiras 3
posigdes do “ranking” e juntos representam 67%
das importacdes de vinho para a Coreia do Sul.

Portugal ocupa o 11° lugar em Volume (com
720 Hectolitros) e o 12° em Valor (com
0,4 Milhdes de Euros). Os valores indicados sao
de importacao.

As exportagoes de Portugal para a Coreia do
Sul, de acordo com dados do INE, atingiram em
2015, 644 Hectolitros e 364 400 Euros.

486 Hectolitros correspondem a Vinhos DO +
IG + Porto + Madeira.

Apesar de n&o haver registos de consumo de
Vinho do Porto e da Madeira na Coreia do Sul
foram importados em 2015, respetivamente,
124HL e 21HL (dados de 2015) o que corres-
ponde a um valor total de 216 mil euros.
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VOLUME (hectolitros) o As exportagdes de Portugal para a Coreia do
N o | varisssorh Sul tém registado desde 2011 uma taxa de
o T oo ve s crescimento de 827% (apesar da quebra em
m] e 1 - 2013) a nivel de volume. Entre 2014 e 2015
2011 2012 2013 2014 2015 , i i )
Rt esse crescimento foi de 32,4%.
862,7
EROIIIES) o O Valor de exportagdes cresceu 40% em 2015
g;gl DRI e aumentou 456% entre 2011 e 2014.
mggg ' 1 208
| 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | GBI
1 4556
PRECO MEDIO (€llitro) o O prego médio por litro entre 2014 e 2015
w0y 2 77 Variagao (%) registou uma taxa de crescimento de 6%. Entre
2:%] 426 e | 2015 vs 2014 2011 e 2014 apresentou uma quebra 42%.
w | | | | | [t s 0] 8rego médio i)qr litro de exportagdes para
2011 2012 2013 2014 2015 ?1‘:’;;0“ a Ore.ia do Sul é bastante a|t0,~l'egistand0
: 5,66€/litro (2015). Em comparagéo, o valor
médio por litro de exportacdes de Portugal para
Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez. 2015) o resto do Mundo é de 2,64€ (em 2015).

EXPORTAGOES DE VINHO DE PORTUGAL PARA A COREIA DO SUL

ESTRUTURA (volume) ESREE) o Anivel de Valor é o vinho do Porto e da Madeira
0% - 0% 0% 2% gy 0% 0% 0% 1% 2% que ocupam uma maior percentagem das
2 % 33%  owe exportagdes para a Coreia do Sul.
50% 55% 52%  5gy
69% ~ ~
poroMadea Em Volume, com excepgéo em 2010 e 2012 sé&o

os vinhos certificados DO + |G que apresentam
uma maior percentagem de exportagoes.

m Vinho

mDOHG

2010 2011 2012 2013 2014 2010 2011 2012 2013 2014

PREGO €/ LITRO/ CATEGORIA/ ANO

VINHODO | VINHOIG | VINHO | PORTO |MADEIRA | ESPUMANTE
2011 3,57 151 133 7,08 23,87 0
2012 2,59 2,81 1,29 8,14 1543 2
2013 14,86 292 2,34 10,55 1543 4,67
2014 398 2,74 83 10,86 13,01 4,55
2015 4,35 432 163 10,16 10,39 6,21

Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez. 2015)

OPORTUNIDADES DESAFIOS

¥ Associago do vinho tinto a beneficios para a salde 9 Os consumidores coreanos em geral preferem bebidas com
. : . um grau alcodlico elevado
9 Continuo crescimento do mercado do vinho e grande g . . ) :
potencial de desenvolvimento 9 Fraca estratégia de marketing a nivel nacional do mercado
9 Poucal fraca produgéo nacional de vinho 9 O vinho é mais dificil transportar que a cerveja ou outras
bebidas tradicionais

¥ Ocidentalizagéo de habitos alimentagéo que se adequa e 9 Preco elevado do vinho devido a regulamentagdes e taxas

interliga facilmente com o vinho ) .
L > Regras de etiquetagem e padrdes de seguranca que
¥ Aumento do salario mensal das mulheres alteram com frequéncia

9 Associagao do vinho a qualidade de vida e bem estar 9 Proibida a venda de bebidas alcodlicas online

& Importadores, em geral, s&o bastante conservadores e reagem
mais facilmente a'vinhos consagrados, que tenham prémios,
boas avaliagdes e criticas

FONTES UTILIZADAS
& IV, baseado em dados INE (Dez,2015) .“
> Data Monitor (dados extraidos em Margo 2016)

» Republic of Korea Wine Report, USDA Foreign Agricultural Service (Julho 2015) s LET RO
¥ Bok-rae, Kim (Prof. Andong National University); Popularizing wine consumption in Korean market E DO VINHO. I.P

IVV, I.P. ABRIL 2016



